
Hablamos de ideas porque son innovación y 

creatividad, porque nos inspiran y ayudan a 

comunicarnos.

Hablamos de actitudes porque significa 

implicarse en cada proyecto que iniciamos e 

imprimen una manera única de trabajar.

Hablamos de como somos.
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En Commo creemos en la comunicación: porque es 

poderosa, porque es apasionante, porque 

trasciende. Y es por ello que disfrutamos con 

nuestra profesión. Somos estrategas y 

comunicadores, compañeros entusiastas que 

ofrecemos a nuestros clientes un servicio 

personalizado y, nunca mejor dicho, porque éste 

se fundamenta en las personas que hacemos 

Commo. 

Nuestra implicación y dedicación al cliente nos 

distingue, porque sabemos que su confianza 

prevalece. Por este motivo, le debemos un 

pensamiento más, un nuevo concepto, otro 

momento brillante, una idea mejor; porque son 

estas ideas sobre las que construimos la 

innovación que nos define como agencia. 

Personas, implicación e innovación son nuestros 

valores, que en perfecta armonía se transforman 

en pura actitud. Nuestra fortaleza reside en el 

rigor y en el entusiasmo que transmitimos cuando 

trabajamos la comunicación de nuestros clientes; 

en cómo nos relacionamos, no sólo con ellos sino 

también entre nosotros y con todo cuanto nos 

rodea.
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Nos involucramos en lo que

hacemos, porque disfrutamos

con nuestro trabajo.

Las personas, la innovación y

la implicación son nuestro

rasgo distintivo



El desarrollo de estrategias de

comunicación es pensar

nuevas ideas; la creatividad

constituye el nexo

de unión entre todas

nuestras áreas

de trabajo 

Como agencia de comunicación, Commo gestiona 

tanto la comunicación interna como externa de 

sus clientes, al mismo tiempo que planifica y 

ejecuta sus campañas publicitarias. Todo ello con 

el propósito de maximizar eficacia y rentabilidad, 

garantizando el cumplimiento de los objetivos  

definidos en el plan de comunicación.

Planificación de medios: Commo planifica y 

ejecuta campañas publicitarias, negocia con los 

soportes, observa la publicidad de la competencia 

y gestiona acciones no convencionales. Trabaja en 

la  identificación de nuevos canales y 

oportunidades de comunicación con los públicos 

objetivos.

Comunicación corporativa: Commo define el Plan 

Anual de comunicación y actúa en las siguientes 

áreas:

: Relación con los medios

: Relaciones públicas e institucionales

: Organización de eventos

: Responsabilidad corporativa

: Comunicación interna

: Comunicación en crisis

Comunicación de producto: Commo facilita la 

exposición de los productos de sus clientes en los 

medios, reforzando los vínculos y dando soporte a 

los periodistas. 
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En el área de consultoría, la agencia aporta 

soluciones a sus clientes en todo lo relacionado 

con la comunicación de su marca y de sus 

productos. Commo tiene una gran experiencia en 

las siguientes áreas:

Branding y posicionamiento: define estrategias de 

marca, ayudando a sus clientes a mejorar su 

imagen, posicionamiento y reputación en el 

mercado. Partiendo de un profundo conocimiento 

del entorno y de las necesidades de sus clientes, la 

agencia desarrolla una propuesta de valor 

diferencial, identificando beneficios y ventajas 

competitivas a comunicar.

Estudios de marketing local: desarrolla estrategias 

que ofrecen una visión particular del entorno en 

el que se quiere impactar. Esto permite proponer y 

resolver acciones más efectivas porque responden 

a las necesidades concretas del consumidor.

Análisis de medios: investiga los medios y su 

información:

Responsabilidad Corporativa: Commo entiende la 

RC como un reflejo de la personalidad de cada 

organización, un estilo propio sobre el que se 

articulan las acciones de comunicación. Por eso, 

trabaja diseñando y aplicando estrategias en 

función de la identidad, la imagen y la reputación 

corporativa de cada cliente.

La consultoría estratégica nos

permite definir planes de

comunicación sobre una base

de conocimiento y análisis del

entorno de nuestros

clientes
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Elaboración del mapa de medios e identificación 

de oportunidades de comunicación.

Seguimiento de noticias y acciones publicitarias  

con el objetivo de detectar tendencias, conocer 

la actividad de la competencia y definir 

estrategias.
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